




1. Опис навчальної дисципліни 

Найменування  
показників 

Форма навчання 

денна  заочна  

Характеристика навчальної 
дисципліни 

Вибіркова 

Курс 2 2 

Семестр III III 

Кількість кредитів  6 6 

Загальний обсяг годин  180 180 

Розподіл годин за видами 
аудиторних занять та 
самостійної роботи 

Лекційні 

34 8 

Семінарські 

14 4 

Самостійна робота 

132 168 

Вид підсумкового контролю залік  залік 

 

2. Мета та завдання навчальної дисципліни 

«Продюсування PR-кампанії аудіовізуального твору» є вибірковою дисципліною 

для здобувачів і здобувачок вищої освіти другого (магістерського) рівня освітньо-

професійної програми «Продюсерство аудіовізуального мистецтва та 

медіавиробництва». Дисципліна розкриває, з одного боку, піар-кампаніі аудіовізуальних 

творів в контексті професійних завдань продюсера, а з іншого — продюсування піар-

кампаній як частину процесу виробництва аудіовізуальних творів, яка передбачає 

практичні кроки на стадіях препродакшну, продакшну та постпродакшну, включно з 

дистрибуцією. 

Здобувачі та здобувачки вивчають ключові терміни та процеси, пов'язані з 

просуванням аудіовізуальних творів. Увага приділяється кожному етапу піар-кампанії, 

зокрема: визначенню завдання (Task), проведенню аналізу (Analysis), розробці стратегії 

(Strategy), складанню брифу (Brief), реалізації піар-кампанії на етапах препродакшну, 

продакшну та постпродакшну, оцінюванню результатів (Evaluation). 

Мета навчальної дисципліни — сформувати у здобувачів і здобувачок комплексні 

знання та практичні навички у сфері розроблення, планування, реалізації та оцінювання 

піар-кампаній для аудіовізуальних творів на різних етапах їхнього створення та 

просування. 

Завдання: 

- Опанувати ключову термінологію та концептуальні основи піар-

менеджменту в аудіовізуальному мистецтві та медіавиробництві. 

- Вивчити роль продюсера в організації та контролі піар-кампанії на етапах 

препродакшну, продакшну та постпродакшну. 

- Набути навичок аналізу цільової аудиторії, конкурентного середовища та 

формулювання піар-завдання (Task/Analysis). 

- Сформувати практичні вміння розробки цілісної піар-стратегії (Strategy), 

створення детального брифу (Brief) та плану реалізації кампанії. 

- Оволодіти інструментами реалізації та оцінювання ефективності піар-



кампанії (Implementation/Evaluation) в сучасних умовах. 

 

Програмні результати навчання (ПРН): 

ПРН4. Уміти застосовувати правові та етичні норми оцінки професійної 

діяльності. розробки та втілення аудіовізуальних проектів в умовах ситуаційної 

невизначеності. 

ПРН5. Використовувати релевантні дані для прийняття рішень в сфері 

аудіовізуального мистецтва та виробництва, відшуковувати потрібні дані, аналізувати їх 

та оцінювати за домогою сучасних методів та засобів роботи з даними. 

ПРН7. Оцінювати якість аудіовізуальних творів, враховувати ризики при їх 

виробництві. 

ПРН9. Вміти керувати професійним колективом. 

ПРН10. Розробляти та реалізовувати проєкти створення та комерціалізації 

аудіовізуальних творів. 

ПРН11. Приймати оптимальні рішення у творчо-виробничій діяльності у 

складних непередбачуваних умовах. 

ПРН12. Популяризувати аудіовізуальні проекти в сучасних медіа. 

 

Очікувані результати навчання (РН) за дисципліною: 

У результаті опанування навчальної дисципліни здобувачі вищої освіти другого 

(магістерського) рівня повинні продемонструвати здатність: 

РН 1. Вільно оперувати ключовою термінологією та концептуальними 

основами піар-менеджменту в контексті аудіовізуального мистецтва та 

медіавиробництва.  

РН 2. Розробляти, планувати та реалізовувати цілісні піар-стратегії для 

створення і комерціалізації аудіовізуальних творів.   

РН 3. Здійснювати організацію та контроль піар-кампаній на всіх ключових 

етапах виробництва: препродакшн, продакшн та постпродакшн.   

РН 4. Відшуковувати, аналізувати та використовувати релевантні дані для 

оцінки цільової аудиторії, дослідження конкурентного середовища та формулювання 

чіткого піар-завдання.  

РН 5. Складати детальні брифи, керувати професійним колективом та 

організовувати командну роботу для популяризації аудіовізуальних проєктів у сучасних 

медіа.   

РН 6. Оцінювати комунікаційні та репутаційні ризики, а також приймати 

ефективні антикризові рішення для просування аудіовізуального твору в умовах 

ситуаційної невизначеності.   

РН 7. Застосовувати правові та етичні норми у професійній діяльності під час 

розроблення та втілення піар-кампаній.   

РН 8. Ефективно застосовувати сучасні інструменти реалізації піар-кампанії та 

здійснювати об'єктивне оцінювання її результатів. 

 



3. Структура навчальної дисципліни 

 

 

 

 

Назви тем 
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

2 курс / 3 семестр: 

Тема 1. Роль 

продюсера у піар-

кампанії 

 

14 

 

2 

 

2 

    

10 

 

14 

 

1 

 

 

    

12 

Тема 2. Життєвий 

цикл аудіовізуаль-

ного твору та 

етапи піар-

кампанії 

 

 

22 

 

 

2 

     

 

20 

 

 

22 

 

 

1 

     

 

20 

Тема 3. Елементи 

піар-кампанії:  

T-A-S-B-I-E 

 

42 

 

8 

 

4 

    

30 

 

42 

 

2 

 

2 

    

38 

Тема 4. Робота з 

мас-медіа (Media 

Relations) та 

лідерами думок 

 

28 

 

4 

 

2 

    

22 

 

28 

      

28 

Тема 5. Піар та 

продакшн 

аудіовізуального 

твору 

18 6 2    10 18 2     16 

Тема 6. Спеціальні 

події (Event 

Marketing) та 

фестивалі 

16 4 2    10 16  2    16 

Тема 7. SMM та 

цифрові піар-

інструменти для 

просування фільму 

16 4 2    10 16 2     14 

Тема 8. Кризові 

комунікації та 

репутаційний 

менеджмент 

24 4     20 24      24 

Разом 180 34 14    132 180 8 4    168 

 

 

 

 

 

 



4. Програма навчальної дисципліни 

Тема 1. Роль продюсера у піар-кампанії.  

1.1. Визначення та взаємозв’язок термінів: «продюсування», «піар-

кампанія», «аудіовізуальний твір». 

Встановлюється кореляція між основними поняттями для розуміння 

продюсування як процесу управління створенням та просуванням твору. Продюсер 

відповідає за узгодження творчих, фінансових та комунікаційних цілей проєкту. 

1.2. Місце піар-кампанії в загальній структурі кіно- та медіавиробництва. 

Визначається, як піар-кампанія інтегрується в загальну стратегію виробництва, 

маркетингу та дистрибуції. Це допомагає уникнути ізольованої роботи та забезпечити 

синергію з іншими відділами. 

1.3. Функції продюсера: від ідеї до виходу на екрани, контроль бюджетів та 

пошук керівників відділів. 

Розглядається широкий спектр обов’язків продюсера, включаючи визначення 

ідей, забезпечення фінансування та контроль бюджетів. Продюсер також допомагає 

знайти правильних керівників для різних відділів, включно з піаром. 

1.4. Роль продюсера у консультації щодо маркетингових і піар-кампаній 

після завершення фільму. 

Акцентується на дорадчій ролі продюсера в організації та контролі фінальних 

етапів просування. Після завершення фільму продюсери проводять консультації щодо 

маркетингових і піар-кампаній. 

Рекомендована література: 2, 7, 13, 16, 20 

Інформаційні ресурси: 2, 7 

 

Тема 2. Життєвий цикл аудіовізуального твору та етапи піар-кампанії.  

2.1. Стадії створення аудіовізуального твору: ідея, препродакшн, продакшн, 

постпродакшн. 

Ознайомлення з основними етапами виробничого циклу, від зародження ідеї до 

завершення монтажу. Продюсери відповідають за всі етапи створення фільму. 

2.2. Визначення моменту, з якого починається піар-кампанія. 

Аналізується, на якій стадії життєвого циклу варто розпочати комунікаційні 

активності для максимального накопичення інтересу. На практиці, піар може 

розпочатися ще на стадії ідеї або препродакшну. 

2.3. Особливості піар-завдань та меседжинг на кожній стадії виробництва. 

Вивчаються специфічні цілі та комунікаційні повідомлення, актуальні для 

кожного етапу (наприклад, анонс акторів, звіт про зйомки). Завдання піар-кампанії 

адаптуються залежно від того, чи перебуває проєкт на стадії препродакшну, продакшну 

чи постпродакшну. 

Рекомендована література: 2, 7, 8, 11, 19, 26 

Інформаційні ресурси: 17 

 

Тема 3. Елементи піар-кампанії: T-A-S-B-I-E.  

3.1. Покрокова модель піар-кампанії: Task, Analysis, Strategy, Brief, 

Implementation, Evaluation. 

Огляд цілісної, циклічної моделі, що забезпечує послідовне планування та 

виконання комунікацій. Ця модель включає основні етапи: завдання, аналіз, стратегію, 



бриф, а також етапи виробництва та оцінювання. 

3.2. Формулювання піар-завдання та SMART-цілей (Task). 

Етап постановки чітких, вимірних та реалістичних цілей для комунікаційної 

кампанії. Це перший крок у процесі планування піар-кампанії. 

3.3. Аналіз цільової аудиторії та конкурентного середовища (Analysis). 

Передбачає глибоке дослідження, хто є споживачем контенту, та вивчення 

стратегій конкуруючих проєктів. Це необхідний етап перед формуванням піар-стратегії. 

3.4. Розробка піар-стратегії (Strategy): позиціонування, ключові 

повідомлення. 

Створення основного комунікаційного плану, визначення унікального 

позиціонування фільму на ринку. Стратегія є основою для подальшої реалізації всіх 

піар-активностей. 

3.5. Бриф (Brief) та медіапланування: основи та принципи. 

Розробка детального технічного завдання (брифу) для команди та складання 

медіаплану, що визначає канали, бюджети й терміни розміщення. Бриф є ключовим 

документом для початку роботи піар-команди. 

3.6. Загальні засади реалізації (Implementation) на етапах препродакшн, 

продакшн, постпродакшн. 

Впровадження затвердженого плану дій, координація роботи різних підрозділів. 

Цей етап охоплює активності протягом усіх стадій виробництва. 

3.7. Оцінювання ефективності (Evaluation). Метрики та KPI. 

Фінальний етап, що включає моніторинг, вимірювання піар-показників (KPI) та 

аналіз досягнення поставлених цілей. Оцінка ефективності дає змогу зробити висновки 

для майбутніх проєктів. 

Рекомендована література: 1, 8, 15, 17, 18, 21, 24, 29 

Інформаційні ресурси: 6, 8, 12 

 

Тема 4. Робота з мас-медіа (Media Relations) та лідерами думок. 

4.1. Стратегії побудови ефективних відносин з медіа (преса, телебачення, 

радіо, онлайн-видання). 

Навчання побудові довгострокових довірчих відносин з ключовими журналістами 

та редакторами. Це важливо для забезпечення позитивного та широкого висвітлення 

проєкту. 

4.2. Інструменти Media Relations: пресреліз, медіакит, пресконференція, 

преспокази. 

Практичне вивчення стандартного набору інструментів для надання інформації 

мас-медіа у професійній формі. Ці інструменти слугують офіційними джерелами 

інформації про аудіовізуальний твір. 

4.3. Організація індивідуальних інтерв'ю з творчою групою (режисером, 

акторами, продюсером). 

Планування та координація персоналізованих комунікацій для глибшого 

розкриття проєкту та його творців. Інтерв'ю підвищують людський інтерес до фільму. 

4.4. Робота з інфлюенсерами та лідерами громадської думки. 

Інтеграція блогерів та впливових особистостей у піар-стратегію для розширення 

аудиторії через нові медіаканали. Залучення цих осіб допомагає генерувати «сарафанне 

радіо» в цифровому просторі. 



Рекомендована література: 4, 5, 8, 11, 21 

Інформаційні ресурси: 11, 14, 17 

 

Тема 5. Піар та продакшн аудіовізуального твору.  

5.1. Піар на етапі препродакшну: анонс проєкту, кастинг-ньюз, логлайни, 

пітчинг піар-кампанії. 

Створення перших інформаційних приводів, що сигналізують ринку про початок 

роботи. Це також час для фінального пітчингу піар-концепції потенційним партнерам. 

5.2. Піар на етапі продакшну: фото та відео бекстейдж, організація візитів 

журналістів на знімальний майданчик (set-visit). 

Генерація унікального контенту з-за лаштунків для підігріву інтересу. На цьому 

етапі важливо контрольовано надавати доступ до творчого процесу. 

5.3. Піар на етапі постпродакшну: презентація офіційних постерів, трейлерів, 

тізерів, саундтреків. Організація закритих преспоказів. 

Випуск ключових маркетингових матеріалів, що візуалізують твір для аудиторії. 

Збір перших критичних відгуків допомагає скоригувати фінальні комунікаційні 

повідомлення. 

5.4. Піар на етапі дистрибуції (Launch & Release): комунікація з 

дистриб'ютором, піар-підтримка кінотеатрального прокату та VOD-прем’єр. 

Максимальна активація піар-кампанії для стимулювання продажів квитків та 

переглядів. Необхідно синхронізувати піар-зусилля з графіком виходу на різні 

платформи. 

Рекомендована література: 3, 7, 14, 20, 22, 27, 28 

Інформаційні ресурси: 3, 16 

 

Тема 6. Спеціальні події (Event Marketing) та фестивалі. 

6.1. Організація урочистої національної прем'єри (церемоніальний Event 

Marketing). 

Планування та проведення головного публічного заходу, що створює резонанс у 

медіа. Церемоніальна частина забезпечує високу кількість фото- та відеоконтенту. 

6.2. Спеціальні покази: благодійні, для критиків, для фан-спільнот. 

Використання цільових показів для формування позитивного іміджу та залучення 

лояльних аудиторій. Це дозволяє генерувати позитивні відгуки до офіційного релізу. 

6.3. Стратегія роботи на кінофестивалях: акредитація, створення 

інформаційних приводів. 

Вивчення логістики та піар-стратегій, необхідних для ефективної участі у 

міжнародних та національних фестивалях. Участь у фестивалях підвищує міжнародну 

впізнаваність проєкту. 

6.4. Фестивальний піар як інструмент продажу прав та підвищення 

престижу. 

Використання фестивальних нагород та позитивного резонансу для укладання 

дистриб’юторських угод. Успіх на фестивалі прямо впливає на комерційну вартість 

твору. 

Рекомендована література: 20, 22, 27 

Інформаційні ресурси: 3, 10, 16 

 



Тема 7. SMM та цифрові піар-інструменти для просування фільму. 

7.1. Розробка SMM-стратегії для проєкту: вибір платформ, tone of voice. 

Визначення цілей SMM, вибір пріоритетних соціальних мереж та формування 

стилю спілкування, що відповідає іміджу фільму. Це забезпечує послідовність 

комунікацій у цифровому просторі. 

7.2. Контент-стратегія: використання «вірусного» контенту, інтерактив. 

Планування публікацій, що стимулюють поширення, та використання опитувань і 

конкурсів для залучення аудиторії. Мета — заохотити користувачів генерувати власний 

контент, пов'язаний із фільмом. 

7.3. Робота з мікроінфлюенсерами та таргетована реклама для підвищення 

обізнаності. 

Взаємодія з нішевими блогерами для точкового охоплення аудиторії та 

налаштування рекламних кампаній на конкретні сегменти. Це дозволяє максимально 

ефективно використовувати рекламний бюджет. 

7.4. Створення та просування офіційного веб-сайту/лендингу фільму. 

Розробка централізованої онлайн-платформи для збору всієї офіційної інформації 

про твір. Лендинг є ключовим місцем, куди спрямовується весь трафік з інших каналів. 

Рекомендована література: 4, 10, 12, 30 

Інформаційні ресурси: 4, 8, 15 

 

Тема 8. Кризові комунікації та репутаційний менеджмент. 

8.1. Концепція репутаційного менеджменту в медіасфері. 

Системний підхід до формування та захисту позитивного сприйняття проєкту в 

очах цільових аудиторій. Це безперервний процес, що вимагає постійного моніторингу 

інформаційного поля. 

8.2. Ідентифікація потенційних криз (скандали з акторами, негативні відгуки, 

технічні проблеми). 

Проактивний аналіз ризиків, що можуть призвести до репутаційних втрат. На 

цьому етапі складається реєстр можливих загроз та їхнього потенційного впливу. 

8.3. Розробка антикризового плану та формування єдиного медіаголосу. 

Створення покрокової інструкції реагування на кризу та підготовка прес-

секретаря. Антикризовий план забезпечує швидку та скоординовану відповідь на будь-

який інцидент. 

8.4. Стратегії реагування на негативні коментарі та фейкові новини. 

Вивчення тактик роботи з негативом: від публічного спростування до 

ігнорування. Важливо вміти швидко та адекватно відрізняти конструктивну критику від 

цілеспрямованих атак. 

Рекомендована література: 5, 6, 23, 25 

Інформаційні ресурси: 9 

 

5. Методи навчання 

У процесі викладання дисципліни «Продюсування PR-кампанії аудіовізуального 

твору» навчальний процес побудований через застосування методів, що забезпечують 

засвоєння теоретичних знань та розвиток практичних умінь, необхідних для 

магістерського рівня. 

Навчання здійснюється із застосуванням словесних методів (розповідь, 



пояснення) та наочних методів (демонстрація, ілюстрування) для викладення 

теоретичних засад піар-менеджменту та його елементів (T-A-S-B-I-E). Для 

стимулювання пізнавальної активності та критичного мислення застосовуються 

проблемно-пошукові методи, такі як евристична бесіда та проблемний виклад. 

На практичних заняттях домінує група інтерактивних та діяльнісних методів, 

спрямованих на відпрацювання професійних навичок. Використовуються методи кейсів 

(Case Study) для детального аналізу піар-ситуацій та метод проєктів для розробки 

фінальної піар-кампанії. Ігрові методи (рольова гра, мозковий штурм) застосовуються 

для моделювання кризових комунікацій, Media Relations та генерації креативних 

рішень. 

Ключовим методом контролю та навчання є публічний пітчинг власних піар-

кампаній. Під час самостійної роботи здобувачі використовують дослідницькі методи: 

аналіз медіаринку, вивчення монографій та складання професійних документів (брифи, 

медіаплани). Це забезпечує краще засвоєння матеріалу та закріплення практичних 

знань. 

 

6. Завдання для самостійної роботи та критерії оцінювання 

 

В академічній практиці магістерського рівня акцент робиться на проєктній та 

аналітичній роботі, а отже важливо передусім передбачити комплексні активності. 

 

Тема Завдання Форма 

подання 

Максимальна 

кількість балів 

1, 2, 3, 4 Стратегічний пакет (T-A-S-B). 

Студент обирає існуючий або гіпотетичний 

аудіовізуальний твір, що перебуває на стадії 

препродакшну.  

Необхідно розробити: 

1. Аналіз (детальний опис цільової аудиторії 

(ЦА) та аналіз двох-трьох конкурентів). 

2. Мета (формулювання двох-трьох піар-цілей 

за методологією SMART). 

3. Стратегія (визначення позиціонування та 

двох-трьох ключових меседжів, що будуть 

транслюватися). 

4. Бриф (складання стислого брифу для піар-

агенції/відділу, що містить основні дані, 

бюджетні рамки та медіаплан). 

5. Підготовка доповіді (складання 5–хвилинної 

доповіді за матеріалами звіту (стратегічного 

пакету).  

Звіт 

(3–10 сторінок) 

35 

5, 6, 7, 8 Комплексна піар-кампанія. 

На основі «Стратегічного пакету» розробити 

план реалізації та оцінювання.  

1. План реалізації (детальний опис піар-

активностей для ключових етапів (наприклад, 

препродакшн, дистрибуція, фестивалі). 

2. Цифровий піар (SMM) (розроблення контент-

Деталізована 

презентація (10–

30 слайдів) 

35 



стратегії на два-чотири тижні (3–5 прикладів 

контенту та платформ). 

3. Кризовий план (прогнозування потенційної 

кризової ситуації та визначення єдиного 

медіаголосу та першої реакції. 

4. Оцінювання (визначення двох-трьох 

ключових KPI для оцінки ефективності кампанії 

після релізу). 

5. Підготовка презентації (підготовка 10-

хвилинного пітчингу за матеріалами слайдів з 

описом комплексної піар-кампанії). 

 

Критерії оцінювання самостійної роботи 

Критерії оцінювання завдання 1 Кількість балів 

Комплексність, глибина, реалістичність. Аналіз ЦА та конкурентів (Analysis) є 

глибоким, містить інсайти, що безпосередньо впливають на стратегію. Мета 

(Task) сформульована за SMART, є амбітною та повністю відповідає контексту. 

Стратегія (Strategy) та позиціонування унікальні, чіткі, креативні. Бриф (Brief) 

деталізований, містить реалістичний медіаплан та обґрунтований бюджет. 

30–35 

Повнота, логічність, адекватність. Аналіз виконано повно, але бракує глибинних 

висновків, інсайти очевидні. Мета сформульована правильно (SMART), але не є 

достатньо амбітною чи не повністю враховує ринкові реалії. Стратегія логічна, 

але не є оригінальною; є незначні прогалини в узгодженні меседжів. Бриф 

містить усі необхідні елементи, але медіаплан потребує доопрацювання або 

фінансового обґрунтування. 

20–29 

Формальне виконання, значні недоліки. Виконано лише формальні вимоги 

(згадано ЦА, конкурентів), але аналіз поверхневий або містить фактологічні 

помилки. Мета сформульована з порушеннями SMART або не відповідає 

контексту проєкту. Стратегія слабка, позиціонування розмите. Формальне 

виконання, значні недоліки. Відсутні ключові елементи брифу або медіаплан 

нереалістичний (наприклад, не враховано бюджет). 

10–19 

Невиконання. Звіт не подано або не відповідає мінімальним вимогам щодо 

структури (відсутні блоки Analysis або Strategy). 

0–9 

 

Критерії оцінювання завдання 2 Кількість балів 

Комплексність, інноваційність, деталізація. План реалізації охоплює всі ключові 

етапи (Pre, Distr, Events) та містить інноваційні піар-активності. SMM-стратегія 

креативна, інтегрована з основними меседжами. Кризовий план проактивний, 

передбачає не лише реакцію, але й превентивні заходи. KPI (Evaluation) є 

релевантними, вимірними та безпосередньо прив'язані до SMART-цілей. 

30–35 

Повнота, функціональність, логічність. План реалізації повний і логічний, але 

використано переважно стандартні інструменти. SMM-стратегія функціональна, 

але бракує оригінальності контенту. Кризовий план містить необхідні кроки 

реагування, але не охоплює всіх ідентифікованих ризиків. KPI сформульовані 

правильно, але потребують більшої деталізації щодо методології вимірювання. 

20–29 

Часткова відповідність, пасивний підхід. План реалізації охоплює менше трьох 10–19 



ключових етапів або містить значні логічні прогалини. SMM-стратегія хаотична 

або дублює загальні шаблони без адаптації до проєкту. Кризовий план відсутній 

або є суто декларативним. KPI не відповідають цілям або не є вимірними. 

Невиконання. Звіт не подано або його зміст не відповідає завданням (відсутні 

блоки Implementation або Evaluation). 

0–9 

Відповідно до Положення про порядок визнання результатів навчання, здобутих у 

процесі формальної, неформальної та/або інформальної освіти Університету, здобувач 

має право зарахувати результати навчання, якщо вони підтверджені офіційними 

документами (дипломом, сертифікатом, свідоцтвом тощо). Це можуть бути результати, 

отримані під час участі в онлайн чи очних курсах, програмах обміну, конференціях, 

тренінгах, семінарах, лекціях, майстер-класах, літніх чи зимових школах, бізнес-

школах, стажуваннях та інших освітніх заходах. 

У межах цієї дисципліни здобувач може подати документи для визнання 

результатів неформальної освіти за окремими темами. Якщо такі результати 

підтверджені сертифікатом чи іншим документом, вони зараховуються як виконання 

завдань для самостійної роботи. 

Освітні курси, за проходження яких можна отримати перезарахування, 

знаходяться на платформі: 

● Prometheus 
● EdEra 
● Coursera 

 

7. Форми проведення контролю та критерії оцінювання 

 

Поточний контроль (ПК) — публічна доповідь здобувачів і здобувачок за 

результатами виконання виконання завдань для самостійної роботи. 

 

Критерії оцінювання при поточному контролі: 

Критерії оцінювання завдання 1 Кількість балів 

Переконливість, професіоналізм, інтерактив. Доповідь чітка, укладається в ліміт 

часу (5 хвилин). Студент демонструє глибоке розуміння стратегії, відповідає на 

складні питання з посиланням на аналітичні дані. Мова професійна, аргументація 

переконлива. 

8–10 

Чіткість, повнота, адекватність. Доповідь відображає розроблену стратегію 

повністю. Відповіді на питання правильні, але не завжди повні або вимагають 

часу на обдумування. Студент дотримується регламенту, але бракує динаміки. 

5–7 

Формальна наявність, слабка комунікація. Доповідь є, але неповна. Відповіді на 

питання поверхневі. Порушено регламент, присутні мовні помилки або 

невпевненість. 

1–4 

Неготовність. Студент не готовий до доповіді. 0 

 

 

https://knutkt.edu.ua/wp-content/uploads/2026/03/Polozhennia-pro-poriadok-vyznannia_VR_03.06.2025_sayt.pdf
https://knutkt.edu.ua/wp-content/uploads/2026/03/Polozhennia-pro-poriadok-vyznannia_VR_03.06.2025_sayt.pdf
https://prometheus.org.ua/
https://www.ed-era.com/courses/
https://www.coursera.org/?utm_source=gg&utm_medium=sem&utm_campaign=93-BrandedSearch-BidTest-ROW&utm_content=93-BrandedSearch-BidTest-ROW&campaignid=1599063752&adgroupid=58953588445&device=c&keyword=%D0%BA%D1%83%D1%80%D1%81%D0%B5%D1%80%D0%B0&matchtype=b&network=g&devicemodel=&adpostion=&creativeid=343730227912&hide_mobile_promo&gclid=CjwKCAjwndCKBhAkEiwAgSDKQdNvxZfVXV_3aeJ8y9lBXZOqs6sllrObyaUgI9DEeB-SC1PF3MhGIhoCpJ8QAvD_BwE


Критерії оцінювання завдання 2 Кількість балів 

Переконливість, професіоналізм, інтерактив. Презентація візуально досконала, 

чітка, укладається в ліміт часу (10 хв). Студент демонструє глибоке розуміння 

стратегії, відповідає на складні питання з посиланням на аналітичні дані. Мова 

професійна, аргументація переконлива. 

16–20 

Чіткість, повнота, адекватність. Презентація містить всю необхідну інформацію, 

але візуально потребує доопрацювання. Відповіді на питання правильні, але не 

завжди повні або вимагають часу на обдумування. Студент дотримується 

регламенту, але бракує динаміки. 

11–15 

Формальна наявність, слабка комунікація. Презентація є, але є 

неструктурованою, не покриває всі аспекти проєкту. Відповіді на питання 

поверхневі, не демонструють глибокого розуміння розробленої стратегії. 

Порушено регламент, присутні мовні помилки або невпевненість. 

6–10 

Неготовність. Студент не готовий до захисту або його презентація є нелогічною 

та неадекватною. 

0–5 

 

Оцінювання рівня знань здобувачів включає поточний і підсумковий контроль. 

Поточний контроль має на меті оцінити роботу здобувачів за всіма видами аудиторної 

роботи (лекції, семінарські заняття) та відображає поточні навчальні досягнення 

здобувачів в освоєнні програмного матеріалу дисципліни. Підсумковий (семестровий) 

контроль є інтегрованою оцінкою засвоєння знань здобувачів у вигляді семестрового 

заліку. 

При викладанні дисципліни  використовуються такі методи контролю: 

поточний контроль (ПК) - включає диференційований та об'єктивний облік 

результатів освітньої діяльності здобувачів щодо засвоєння теоретичних знань (усне 

опитування, обговорення проблемних питань тощо) та уміння практичного вирішення 

завдань на семінарських заняттях та під час самостійної роботи здобувачів. Поточний 

контроль передбачає максимально - 100 балів;  

підсумковий семестровий контроль (ПСК) - залік, за підсумками роботи в 

семестрі (за результатами поточного контролю).  

 

     8. Розподіл балів, які отримують студенти 

2 курс / 3 семестр: 

За результатами поточного контролю та самостійної роботи Сума балів 

 Теми 1–4 Теми 5–8 

Поточний 

контроль, 

доповідь 

10 20  

100 

Самостійна 

робота 

35 35 

 



Шкала відповідності оцінок 

 

Оцінка 

за 

стобальною 

шкалою 

Оцінка 

за 

шкалою 

ЕСТS 

Значення оцінки  Рівень 

компетентності 

90–100  

 

 

А Відмінно  — відмінний рівень знань 

(умінь) в межах обов’язкового матеріалу 

з можливими незначними недоліками 

Високий 

(творчий) 

82–89  

 

 

В Дуже добре — достатньо високий 

рівень знань (умінь) в межах 

обов’язкового матеріалу без суттєвих 

(грубих) помилок 

Достатній 

(конструктивно- 

варіативний) 

74–81  

 

 

С Добре — в цілому добрий рівень знань 

(умінь) з незначною кількістю помилок 

64–73 

 

 

D Задовільно — посередній рівень знань 

(умінь) із значною кількістю 

недоліків, достатній для подальшого 

навчання або професійної діяльності 

Середній 

(репродуктивний) 

60–63  

 

 

Е Достатньо — мінімально можливий 

допустимий рівень знань (умінь) 

35–59  

 

 

FХ Незадовільно з можливістю 

повторного складання — 

незадовільний рівень знань, з 

можливістю повторного перескладання 

за умови належного 

самостійного доопрацювання 

Низький 

(рецептивно- 

продуктивний) 

0–34  F Незадовільно з обов’язковим 

повторним вивченням курсу — 

досить низький рівень знань (умінь), що 

вимагає повторного вивчення 

дисципліни 
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